5 PASSOS PARA CRIAR
a identidade visual da sua empresa
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][] INTRODUGAO

N&o adianta fazer o melhor hamburguer, montar o melhor computador ou ter o melhor o site da internet
para que as pessoas possam realmente se lembrar e se conectar emocionalmente com uma empresa.
Ela também precisa ter a melhor identidade visual.

N&o acha? Entao, pense o seguinte: quando alguém diz a palavra “McDonalds”, com certeza vocé
primeiro se lembra daqguele simbolo com as duas batatas amarelas sobre um fundo vermelho para s6
depois pensar no hamburguer. Quando diz “Apple”, deve vir a sua mente o logo com a maca e depois
0s sentimentos que vocé teve ao abrir a caixa do seu primeiro iPhone.

Por fim, se alguém disser “Google”, logo vira algumas das varias marcas atreladas a
empresa, como o Gmail, o YouTube ou até o seu proprio buscador, SO depois é que vocé
pensara em como aqueles produtos séo realmente bons.

Resumindo a histéria: além de terem 6timos produtos, boas marcas também contam com a ajuda de
identidades visuais bem planejadas e bem produzidas.


https://www.facebook.com/wedologosoficial?fref=ts
https://twitter.com/yeswedologos

][] INTRODUGAO

Por isso, é tao importante assim pensar em cada passo que deve ser dado na hora de criar a sua. E é
por isso, também, que criamos este e-book: para te ajudar nessa importante missao.

A partir de 5 passos bastante detalhados, vamos te ajudar a pensar, conceitualizar e produzir a melhor
identidade visual para sua empresa. Aquela que, daqui em diante, apresentara a forma com que a sua

marca sera percebida e lembrada pelos seus clientes €, claro, pelo mercado.

Boa leitura!
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E PRECISO COMECAR POR UM BRIEFING



HiE E PRECISO COMEGAR POR UM BRIEFING

Bastante usado no mundo da publicidade e do design, o briefing € a peca-chave de qualquer projeto.
Na verdade, ele é até mais do que isso e pode ser o0 responsavel pelo sucesso ou pelo fracasso de
qualquer criacao.

Como uma espécie de entrevista, o briefing é um documento usado para levantar pontos importantes
para a producéo de alguma coisa, seja um site, uma campanha ou, no caso que estamos abordando
agora, uma identidade visual. Sem deixar passar nenhuma caracteristica importante para empresa, as
respostas obtidas por meio desse documento devem deixar claro a forma como a marca se posiciona,
como ela quer se posicionar e ser vista. Essas respostas ajudam — e muito! — o processo de criagao:
» Por que a empresa precisa de uma identidade visual?
» Como vocé descreveria os seus produtos/servigos?

» Quais s&o 0s seus principais concorrentes?

» Como a empresa se difere dos concorrentes?
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HiE E PRECISO COMEGAR POR UM BRIEFING

» Qual a faixa etéria do seu publico-alvo?

Além disso, um bom briefing também aborda questdes relacionadas a produgao daquela identidade
visual, como:

» A empresa tem alguma cor que deve ser usada ou que precise ser evitada?
» Quais s&0 as palavras que podem ser usadas para definir a empresa?
» Qual o prazo e o orgamento disponiveis?

Viu como s&o perguntas faceis? Agora com as respostas em maos fica ainda menos complicado seguir
para o proximo passo que € onde iremos definir o conceito daguela marca.
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DEFINA O CONCGEITO DA SUA MARCA




HIE DEFINA O CONCEITO DA SUA MARCA

Em seu livro “Sundae de Aimdndegas”, o autor Seth Godin — considerado um dos magos do marketing
digital — fala sobre a importancia da forma como uma marca se comporta no mercado. Ao apresentar
exemplos de empresas com produtos tradicionais que ndo conseguiram conversar com um publico mais
jovem na internet, Godin mostra a importancia de uma marca ter seu conceito bem definido para que
erros assim nédo acontegcam.

E, para isso, € bastante importante ter em mente quais séo a visao e os valores do seu negocio.

Apontando o futuro da empresa, a visao é o conceito que mostra para onde aquela marca deseja ir, 0
que ela sonha em ser, e com isso, mostrar para o mercado e para 0s seus funcionarios quais sdo as
suas expectativas. Ja os valores séo as crengas daquela instituicédo, qual é a filosofia que a rege. Como
exemplo de valor temos o famoso “Don'’t be evil” (“N&o seja malvado”), do Google, uma frase que serve
de slogan e também como forma de trabalho da empresa.

Com a viséo e os valores bem resolvidos, € possivel comecar a desenhar o que deve ser importante

para o seu branding, ou, em outras palavras, como a sua marca devera ser percebida e enxergada
no mundo.
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Um dos pontos principais de ter esse conceito bem
amarrado é que ele pode ajudar a trazer mais clareza
para o posicionamento da empresa. O discurso
da Coca-Cola, por exemplo, nédo faz parecer que
a marca é feita para esportistas — como acontece
com o Gatorade —, apesar de ela sempre patrocinar
eventos como a Copa do Mundo ou mundiais de
Volei. Seu foco é na amizade e nos momentos em
familia.

Depois de entender como € a empresa, 0 proximo
passo é entrar na fase do brainstorm.

DEFINA O CONCEITO DA SUA MARCA
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FACA BRAINSTORMING



Hia

Apesar de ser um termo bastante associado
ao mundo da publicidade, o brainstorm ¢ algo
que todo mundo ja fez algum dia sem saber que
estava fazendo e que € de suma importancia para
qualquer projeto.

Do inglés “tempestade de ideias”, o brainstorm
€, assim como 0 nome sugere, um momento em
que sado coletadas diversas ideias (das mais
sofisticadas até as mais esdruixulas), de diversas
pessoas para solucionar um problema. Pense em
quando vocé se juntou com seus amigos tarde
da noite para decidir qual seria o proximo bar,
ou quando se reuniu com a familia para resolver
qual seria a nova cor da sala (ou qual marca
de TV comprar). Isso foi, de certa maneira, um
brainstorm.

FACA BRAINSTORMING
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HiE FAGA BRAINSTORMING

No caso de projetos como a criacdo de uma identidade visual, a técnica é bastante importante para
encontrar possiveis modelos de marcas e saidas visuais que, de acordo com o que foi levantado até
entdo, reflitam os interesses e posicionamentos da sua empresa diante do seu publico.

No entanto, como essa fase é composta por varias possibilidades, € importante ser efetivo na hora do
brainstorm e, para isso, existem algumas dicas que podem ajudar nesse momento.

Como ele envolve a participagéo de varias pessoas, € muito importante saber qual € o melhor momento
de juntar todas em busca da solucdo de um problema. E fundamental entender quando é que aquelas
pessoas podem estar mais criativas e suscetiveis a boas ideias.

Evite aqueles momentos do final do expediente, quando todos estdo mais cansados,
ou bem no comecinho da manh&, quando muita gente ainda ndo despertou direito.
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HiE FAGA BRAINSTORMING

Essa dica pode parecer 6bvia, mas n&o é tanto assim. Muita gente costuma colocar o problema de tal
forma que a Unica resposta possivel seja aquela que se quer. Mas a ideia de um brainstorm é exatamente
fugir disso e encontrar novas saidas e angulos.

Converse com designers sobre as melhores solugdes sobre a sua identidade visual e veja o que seria
preciso e o que seria afetado se aquelas ideias fossem colocadas em pratica. Ndo se atenha apenas a
solucéo inicial, mas entenda também em que ela pode afetar futuramente.

Se tudo tiver corrido bem até agora, vocé tera um conceito sélido e algumas boas ideias para a sua
identidade visual.
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DEFINA FONTE, COR E ESTILO



HIE DEFINA FONTE, COR E ESTILO

Com tudo em maos, é a hora de dar uma cara para aquilo que foi rabiscado até agora. E encontrar as
melhores formas de fazer isso ndo é uma tarefa facil, por isso, € sempre importante deixar esse trabalho
na mao de um profissional experiente, afinal, € a sua empresa que esta em jogo aqui.

Porém, isso n&o quer dizer que vocé precisa confiar cegamente no trabalho da equipe. Vocé precisa
entender um pouco do que deve ser feito para conseguir julgar melhor as escolhas e o desenvolvimento
do projeto, por isso, listamos alguns pontos que vocé pode observar quanto a fonte, cor e estilo da sua
identidade visual.
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Fontes serifadas, compostas por tracos e extensdes no final das letras,
passam uma mensagem de sofisticacdo e tradicionalismo, por isso,
se 0 seu segmento for mais jovem e moderno, talvez ndo seja uma

boa ideia usar alguma dessas. Por outro lado, as fontes sem serifa

demonstram clareza, trazendo um conceito com mais respiro e nao
combinam muito com modelos de negdcios mais sébrios.

Outro ponto importante a ser levado em conta € se a sua identidade
sera vista mais vezes na web ou em lugares fisicos. Caso a sua marca
e sua papelaria tenham maior uso em lojas e pontos comerciais fisicos,
fontes serifadas costumam dar uma melhor leitura do que aquelas
nao serifadas, mais indicadas para o ambiente online.

Confira também nosso infografico sobre cores e fontes!

DEFINA FONTE, COR E ESTILO
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HIE DEFINA FONTE, COR E ESTILO

Criar uma boa paleta de cores para a sua identidade visual € um dos trabalhos mais importantes e
com maior representatividade comercial para a sua empresa. Capazes de criar sensacdes e despertar
sentimentos, as cores sédo bastante poderosas e, por isso, devem ser estudadas antes de serem aplicadas.
Cada uma delas representa algo diferente dependendo do lugar e até da época do ano. Apesar disso,
existe uma base de significados mais simples que pode ser levada em consideracéo na hora de pensar
na melhor cor para a sua marca. Confira.

Vermelho: paix&o, perigo, energia. salde, liberdade, esperanca.
luz, calor, otimismo. neutralidade, estabilidade, flexibilidade.
alegria, sucesso, vitalidade. Preto: elegancia, formalidade, forga.
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HIE DEFINA FONTE, COR E ESTILO

Assim como as cores, as formas também tém seus significados distintos e que devem ser explorados
de acordo com os conceitos daquela marca. E por serem mais do que apenas linhas, € muito importante
que elas conversem corretamente com os valores e a viséo da sua empresa.
Saiba de anteméao os simbolismos de algumas formas:

» Quadrados: racionalidade, impessoalidade, neutralidade e objetividade.

» Circulo: absoluto, infinito, ilimitado, atemporal e inteireza.

» Triangulo: crescimento, divindade, harmonia e proporcéo.
Além dessas definicdes, existem outras para os efeitos aplicados as formas geométricas, como, por

exemplo, a inclinagcao, que pode passar a ideia de agilidade ou movimento — € bastante usada em
marcas relacionadas a transporte ou esportes.

20


https://www.facebook.com/wedologosoficial?fref=ts
https://twitter.com/yeswedologos

CONTRATE UM PROFISSIONAL OU TERCEIRIZE A PRODUGAQ



l:l |:| CONTRATE UM PROFISSIONAL OU TERCEIRIZE A PRODUGAO

Ja sabemos quais os conceitos, cores, formas, tipografia e tudo mais o que é necessario para comegar
a produzir a identidade visual de uma empresa, certo? O que falta, agora, é s6 decidir se o melhor
caminho é contratar um profissional ou terceirizar a produg¢éo. Mas como resolver qual das op¢des
€ a melhor?

Vale dizer que hoje em dia, com um numero maior de pessoas trabalhando através de sistemas de
home office e como freelancers, toda a equipe de profissionais de uma empresa — de atendimentos
e redatores até planejamentos e designers — pode ser encontrada e contratada separadamente, com
contratos mais simples, baratos e eficientes do que aqueles conseguidos através de agéncias. Pense
nas seguintes questoes:

» O seu trabalho demandaréa uma equipe muito grande e por muito tempo?
» Seus diretores querem uma assinatura de grife no trabalho de identidade visual?

» Seu orcamento é grande e seus prazos maiores?

Se aresposta for sim para todos esses casos, um contrato terceirizado com uma agéncia pode ser menos
problematico. Agora, no caso desses pontos:
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l:l |:| CONTRATE UM PROFISSIONAL OU TERCEIRIZE A PRODUGAO

»

»

»

»

»

Vocé gostaria de ter um contato maior e mais rapido com quem produz suas artes?
Seu orcamento ndo é dos maiores?

Vocé gostaria de ter um controle maior sobre o que é produzido?

Seu prazo é apertado?

Vocé precisa de solugdes mais inovadoras?

Se a resposta for sim nesses casos, um site de concorréncia criativa pode ser a melhor opgéo para atender
as suas necessidades. La vocé podera encontrar excelentes profissionais capazes de realizar tarefas
com o menor tempo, menos burocracia (a plataforma fica responséavel por todo processo de transagao
e aspectos contabeis, por exemplo) e a maior qualidade do mercado.
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HIE PARA FECHAR COM CHAVE DE OURO

Além do que ja falamos ao longo deste e-book, existem outras dicas que podem ser usadas na hora de
produzir a sua marca e sua identidade visual. E o melhor: a maioria vocé pode fazer agora mesmo, so
usando a web.

Baseado no sistema de crowdsourcing — que, em inglés, quer dizer algo como “conhecimento da
multiddo” —, o modelo de concorréncia criativa busca encontrar no meio de varios profissionais aquele
que possa entregar a melhor saida para um problema criativo de uma empresa. Vale dizer que entre 0s
modelos de crowdsourcing mais conhecidos da internet temos a Wikipedia, o Yahoo! Respostas € até o
iStockPhoto, onde contelddos diversos e imagens sdo geradas por pessoas que, em boa parte das vezes,
entendem daquele assunto.

Sim, é isso mesmo. Quando vocé chama um profissional para trabalhar em seu projeto, vocé o esta
contratando baseado no que ele ja fez anteriormente. Logo, analise bastante os trabalhos passados
daqguela pessoa, porque aquilo sera o norte do que ele fara pra voce.
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HiE CONCLUSAO

Parafraseando a velha maxima, com boas identidade visuais vém grandes responsabilidades. E ¢ isso
que esperamos que Voceé tire de proveito deste e-book. Ter uma boa marca ndo € apenas ter um desenho
bonito: € mostrar quem € a sua empresa, qual a sua cara, seus valores, sua intengdo, como ela quer ser
vista e percebida pelo mundo dos negoécios e por seus clientes.

Por isso, estude cada um dos 5 passos que ensinamos por aqui e ndo se esqueca de que uma das coisas
mais importantes do lugar onde vocé trabalha é a forma como ele é percebido, portanto, nunca deixe
essa percepcado nas maos de qualquer pessoa. Afinal, aquele “sobrinho que sabe mexer no Photoshop”
pode ser a linha que separa o fracasso e 0 sucesso da sua empresa.
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A We do Logos é a maior empresa de Concorréncia Criativa da
América Latina! Oferecemos solucdes de design para pequenas
e médias empresas a um preco justo e de maneira inovadora: o
cliente escolhe o produto, define 0 quanto deseja investir a partir de
um minimo, recebe dezenas de opcdes, pede alteracdes ilimitadas
e, ao final, escolhe a opcéo ideal com garantia de satisfacéo!

A We do Logos ¢é a escolha certa tanto para o seu novo negdcio
quanto para PMEs que procuram uma forma de ter uma identidade
visual completa, bem trabalhada e que retrata os valores e
objetivos da marca.

Para saber mais, visite nosso website ou entre em contato conosco!

Aproveite para seguir a We do Logos nas redes sociais e continue
acompanhando o nosso blog.
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