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BEGEER, CREEER EN
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‘MY LOVE IS NOT A JOKE’ wordt u aangeboden ter
gelegenheid van het fashionweekend ‘Salone della Moda’
op vrijdag 20 en zaterdag 21 april 2012 in Arminius Rot-
terdam. Dit evenement is georganiseerd door Stravagante
PR, Rotterdam Modestad en Designplatform Rotterdam.
Het publiek krijgt twee dagen lang mode-installaties en
diverse fashion shows van internationale designers te zien
en te beleven. Op vrijdagavond is er een Pecha Kucha
Night en op zaterdagavond een groot zaaldebat over de

prangende vraag:

‘HOE FLANEERT
ROTTERDAM
EIGENLIJK?’

© 2012 Ari Versluis, Rotterdam. Alle rechten voorbehouden.

Designplatform Rotterdam
Postbus 26023
3002 EA Rotterdam

‘MY LOVE IS NOT A JOKE’, een visual essay werd samengesteld door Ari Versluis en
vormgegeven door Catelijne van Middelkoop en Ryan Pescatore Frisk van Strange Attractors.
Dit is essay #13, uitgegeven door Designplatform Rotterdam ter gelegenheid van Saloné della
Moda op 20 en 21 april 2012.

Gedrukt op ‘G-print’, binnenwerk 135 grim?, omslag 250 gr/m? kwam deze uitgave tot stand
dankzij medewerking van Paperdesk, Veenman+, en Binderij Kiel.

Ons doel: ondersteuning van het voortgaande gesprek
over mode in Rotterdam.

ARI VERSLUIS biedt ons met ‘MY LOVE IS NOT A JOKE’
een visual essay met een fast design overzicht van
historische én actuele straatbeelden uit Rotterdam.
Socioloog CONSTANTIN FELIX VON MALTZAHN maakt in zijn bijdrage
zichtbaar welke betekenis flaneren heeft voor mensen
die zich handhaven in een versplinterende samenleving,
en modejournaliste GEORGETTE KONING maakt ons in haar
column duidelijk dat kleding niet langer verhult, maar de
vorm van het menselijk lichaam tot een statement maakt.
Columnist MARCO BEVOLO legt in zijn column een verband
tussen architectuur en fashion design.

Deze uitgave hoort thuis in de reeks van essays die
Designplatform Rotterdam heeft uitgebracht. Hiermee
onderstrepen wij dat mode een essentieel onderdeel is van
het designklimaat in deze stad. Gezien het enthousiasme
waarmee dit initiatief is omarmd door tientallen profes-
sionals en vrijwilligers, verwachten wij dat de betekenis
van fashion alleen maar zal groeien in Rotterdam.

Jeroen Deckers, Willem Kars en Lucas Verweij,
Kwartiermakers Designplatform Rotterdam
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LE FLANEUR

CONSTANTIN FELIX VON MALTZAHN

Flaneren, flanerie. Dit begrip kan misschien omschreven
worden als ‘wandelen’ of ‘een beetje ronddrentelen’.
Toch laat dit woord uit het Frans zich niet op die manier
letterlijk vertalen. Dat draagt bij aan het mysterie rond
dit begrip. Er is iets ongrijpbaars aan; een kwaliteit die
we niet volledig kunnen begrijpen. Dat maakt het ook erg
aantrekkelijk. Zoals wij vaak worden aangetrokken door
iets dat wij niet volledig kunnen doorgronden.

In wetenschappelijk verband is er nog maar weinig onder-
zoek gedaan rond dit onderwerp. Een belangrijk deel
daarvan komt uit de geschriften van Walter Benjamin,
die voor het eerst het karakter van de flaneur schetste in
zijn klassieker uit 1929: ‘Die Wiederkehr des Flaneur’;
zijn antwoord op Franz Hessel’s ‘Spazieren in Berlin’.
Een paar jaar later zou hij nog wat uitgebreider op het
onderwerp terugkomen in ‘Das Passagenwerk’ (1935),
een programma bestaande uit dertien jaar onderzoek, dat
resulteerde in een enorme verzameling geschriften over
het 19de-eeuws Parijs. In dit werk ontwikkelt Benjamin
de flaneur tot een literaire figuur. Een welgestelde goed
geklede heer, die de grootstedelijke omgeving doorkruist,
die kijkt en observeert; die eigenlijk niet deelneemt aan
het leven dat hem omringt. De flaneur, aldus Benjamin,
is de omstander, de buitenstaander, die bij de tijd is en
toch op afstand blijft. Hij is een escapist, die het kijken
koestert en die geniet van het gezelschap van vreemden.

Benjamin’s aanduidingen waren beinvloed door de
geschriften van Charles Baudelaire en later door Georg
Simmel. Baudelaire definieerde het flaneren in zijn poézie
en proza uit de jaren 1850 en 60 vaak als een esthetisch
concept, dat wil zeggen: een dandyachtig gebaar van
ronddwalen zonder een specifiek doel. Het onderschei-
dende kenmerk tussen de flaneur en de burger is dan ook
dat, wat de eerste betreft, het doorkruisen van de stad
een doel op zich is, terwijl dit voor de laatste slechts een
middel zal zijn. De burger loopt de straat op om ergens
te komen. Hij heeft een bestemming. Voor de flaneur
daarentegen, is de actie van het lopen de bestemming
zelf. Voor hem is de actie van het voorbijlopen en het

rondkijken veranderd in het spektakel van het alledaagse;
een esthetische oefening in het observeren van het leven,
waaronder de activiteiten die anderen in beslag nemen.

Simmel’s essay ‘Die Grofstiddte und das Geistesleben’ uit
1903 was een herdefiniéring van de esthetische begrippen
die ontwikkeld waren door Baudelaire, namelijk op een
manier die nieuwe codes en sociale gebruiken centraal
stelden. Hier veranderde de focus van esthetisch tijdver-
drijf naar de geest van de moderniteit en de desintegratie
van het sociale leven.

Simmel heeft de maatschappelijke spanningen die door
de moderniteit werden opgeroepen, uiteengezet als een
constante beweging tussen individualisering en socialise-
ring. Met andere woorden: het proces van individualise-
ring en zelfontplooiing stond tegenover de confrontatie
met de samenleving. De moderne mens zoekt gelijktijdig
naar individualiteit en verbondenheid. Hij wordt gefor-
ceerd om zijn individualiteit te ontwikkelen binnen een
bepaalde sociale cohesie. Hiermee is fldnerie niet langer
een doel op zich, maar heeft het een plaats in de sociale
dynamiek gekregen. Hoor jij erbij, of hoor jij er niet bij?
Sociale integratie versus terugtrekking, dus. De moderne
mens is overal thuis en tegelijkertijd nergens. Hij moet
zijn weg vinden in relatie tot een snel groeiende stedelijke
bevolking, die het bestaan van het individu ziet opgaan in
de collectiviteit. De wandeling ‘voor de gezelligheid’ van
de flaneur verandert daardoor in een ‘existentieel para-
digma’. Hij doorkruist de metropool in een poging erbij te
horen. Hij vindt rust in het gezelschap van vreemdelingen
die, zonder het te weten, bijdragen aan een gevoel van
verbondenheid in de context van de sociale warboel die
de stad feitelijk veroorzaakt. Fldnerie, is de uitdaging
voor het gevoel van verbondenheid.

Of beter gezegd, het verzacht de pijn van het besef dat je
er eigenlijk niet bij hoort.

Constantin Felix von Maltzahn is promovendus aan de faculteit Sociologie van de Universiteit van
Amsterdam. Hij is werkzaam aan de faculteit der Letteren van de Radboud Universiteit Nijmegen.
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SIMAIAMODE

GEORGETTE KONING

Zet mij in een stikdrukke stad, liefst tijdens een hysterische
koopavond - de Koopgoot, Kalverstraat, Spuistraat, Oxford
Street, rue Saint-Honoré - en ik geniet. Mensen van top tot
teen bestuderen, het is naast poezen aaien mijn favoriete
tijdverdrijf. Nu is ‘bestuderen’ een beetje overdreven
uitgedrukt: ik scan in een nanoseconde wat iemand

’s morgens uit de kast heeft getrokken.

Schrijven over mode is mijn beroep; van stukjes over de
laatste mode, het recenseren van modeshows en mode-
exposities tot het analyseren van trends. Maar ook het vol-
gen van alle verrichtingen op de internationale catwalks,
struinen in fancy winkels, het checken van luxelabels en
bijhouden van glanzende glossy’s. Maar waar anders dan
op de straat komt mode tot leven?

Nu is het zo dat straatmode juist mijlenver staat van

wat er wordt voorgeschoteld op catwalks, in winkels

en bladen. De straat is een ratjetoe, waar ik tegen beter
weten in schoonheid probeer te ontdekken. Alle moeite
die modeontwerpers, stylisten en fotografen stoppen in
inspirerende collecties en producties zie je amper terug
op straat. Toch blijft de straat boeien. Alleen al omdat ik
wil weten of de muggs (meiden op Uggs) hun skinny’s
al hebben ingewisseld voor flares. Of jallo’s (jongens-
allochtonen) nog steeds Lanvin sneakers dragen of ze
inmiddels Givenchy hebben ontdekt. Welk merk tas is hot
bij mallo’s (meiden-allochtonen)? Het is triviale infor-
matie maar geeft wel degelijk inzichten in bijvoorbeeld
smaak, of soms, het gebrek hieraan.

Wat mij al jaren opvalt is dat het straatbeeld (niet alleen in
Nederland) best saai is. Met grote argwaan bekijk ik dan
ook altijd van die gelikte streetstyle foto’s. In modebladen
neemt dit soort ‘spontane’ fotografie al weer jaren een
vaste plek in, en elke week verschijnt er wel ergens ter
wereld een boek over straatmodefotografie.

Pionier van de straatfotografie is het Britse blad ID dat
vanaf nummer 1 uit 1980 grotendeels was gevuld met
zwart-wit stand-upfotografie. Klinkt saai misschien, maar
was het totaal niet omdat straatmode destijds wild en
opwindend was en je het in geen enkel ander blad te zien
kreeg. De do-it-yourself-mentaliteit overheerste en bracht
interessante subculturen voort als punk, new wave en
new romantics.

Bij het fenomeen straatfotografie draait het uiteindelijk
om de kleding, de trends. Nu is de realiteit dat de meeste
mensen helemaal niets hebben met mode en er dus alles-
behalve uitzien als een modeslachtoffer. De echt serieuze
‘gevallen’ verzamelen zich tweejaarlijks rond modeshow-
locaties in Parijs, Londen, Milaan en New York.

Goed, in real life stelt straatmode teleur. Dat komt volgens
mij omdat de focus sinds een aantal jaren op het lichaam
ligt. Het gespierde sportschoollichaam. Om dat perfecte
lichaam, verkregen door uren van inspanning, zo prachtig
mogelijk uit te laten komen, ben je aangewezen op strakke,
lichaamsvolgende kleding. Het verklaart het succes van
de nauwe skinnyjeans, slank gesneden jasjes, laag uit-
gesneden T-shirts en stretchjurkjes.

Flaneren, zien en gezien worden, heeft een nieuwe dimensie
gekregen. De eigentijdse dandy, van origine een levenskun-
stenaar die opviel vanwege zijn verzorgde kleedgedrag,

is niet meer. Het lichaam is een statement, en de kleding,
ach het liefst zo weinig mogelijk of loeistrak graag.

Georgette Koning is freelance fashion journalist. Georgette schrijft onder andere
in NRC Handelsblad. Kijk op independentfashiondaily.com en volg haar op
wwitter.com/#!/georgettekoning



WIE IS DE ARGHITECT

VANDENIEWWEA/ODE?

MARCO BEVOLO

De twintigste eeuw wordt door geschiedschrijvers de
‘Short Century’ genoemd. De historische betekenis van
die eeuw is namelijk het grootst tussen 1914 (Eerste
Wereldoorlog) en 1989 (de val van de Berlijnse Muur).

In deze relatief korte tijd volgden drie culturele golven
elkaar in hoog tempo op: de opkomst en ontwikkeling van
het Modernisme, de korte, luide knal van het contrarevo-
lutionaire gevolg daarvan: het Futurisme, en de omzetting
daar weer van in het Postmodernisme. Deze opvallend
agressieve decennia zagen ook de groei van design naar
design thinking, van mode tot smaakmaken en trendbepa-
ling, naast een volledig nieuwe visie op modeontwerp in
relatie tot stedelijke architectuur. Dat laatste, daar wil ik
hier dieper op ingaan.

Zoals Coco Chanel beschouwd wordt als bepalend voor
de overgang van couturier naar lifestyle-goeroe; zo staat
Rem Koolhaas voor de kortsluiting tussen systemen van
mode en stedelijk ontwerp. Zijn researchinstituut AMO,
heeft belangrijk bijgedragen aan de filosofische basis, de
experimentele inslag van het merk Prada. Dat kun je zien
aan hun publicaties, hun digitale presentaties en de spe-
ciale evenementen die Prada organiseert. Vanzelfsprekend
tref je die geest ook aan in de winkelinterieurs die door
Koolhaas zijn ontworpen. Michel de Certeau beschrijft de
huidige maatschappij als ‘tekst die gelezen moet worden
door middel van consumptie’. Vanuit deze optiek ontwik-
kelde Koolhaas een masterplan in de vorm van een reeks
‘visual essays’. Design en architectuur bracht hij over
naar het domein van de modemarketing. Het gereed-
schap dat al gebruikt werd bij stedelijke ontwikkeling van
miljoenensteden werd nu ingezet bij de ontwikkeling van
merkartikelen voor de begerige consument.

Branding (merkontwikkeling) als brandpunt waar alle
architectuur- en modelijnen samenkomen. In de jaren
’90 sloegen ondernemers uit de modewereld de vleugels
uit vanaf hun luxe-eilanden zoals Quadrilatero in Milaan
of Ginza in Tokyo. Zij ontwikkelden stedelijke tempels
met als doel, uitdrukking te geven aan hun lifestyle. Hun
aanwezigheid in de steden versterkten de verspreiding van
nieuwe modetrends. Paul Knox bedacht de term ‘semiotic

districts’ voor bepaalde stedelijke gebieden waar in de jaren
2000 ‘vorm’ de ‘functie’ bepaalde. Dit, tegen de achtergrond
van de internetrevolutie en de economische ‘bubble’.

Mode is historisch gezien altijd al onderdeel van ste-
delijkheid geweest, namelijk in sociaal-culturele zin.

De laatste decennia echter heeft mode een leidende rol
genomen in het wezen van ‘urban look and feel’. Architec-
ten verschoven hun aandacht naar de jacht op commerciéle
esthetiek. In 1999 schreven de oprichters van UNStudio,
de architecten Ben van Berkel en Caroline Bos: “Stadscul-
tuur is winkelen”. UNStudio staat model voor de klik tus-
sen stedelijke visie en commerci€le mode-exploitatie. Van
Berkel and Bos kwamen in 1999 met ‘de architect als de
modeontwerper van de toekomst’. ‘Learning from Calvin
Klein’. Dit lijkt een gewaagd statement. Immers, het is een
feit dat mode bepaald wordt door de vluchtigheid van de
seizoenen. Gebouwen daarentegen, pretenderen eeuwen

te kunnen doorstaan. Het hedendaagse modesysteem zou
echter niet bestaan zonder de ideologische, strategische en
fysieke bijdrage van de moderne architect zoals die van
OMA AMO of UNStudio.

Het maatschappelijk spel werd zichtbaar in de post punk
periode door het fenomeen ‘form-followed-fashion’. Het
postmodernisme veranderde stedencentra tot dagelijkse
‘catwalks’ waarin wij figureren als model. Wij worden in
die rol aangestuurd door een collectieve verleidingsma-
chine, wereldwijd draaiend van Milaan tot Shanghai en
van Parijs tot Rotterdam. Mode is in onze steden aanwezig
als een statussymbool, als een verbinding tussen etalages
en persoonlijke ambities. Mode is een reflectie van hetgeen
we zijn of willen worden.

Mode zal altijd de visuele representatie van onze
maatschappij zijn. Grote veranderingen zullen wederom
een nieuwe rol van de mode bepalen. Architectuur daagt
modemerken uit om de mens samen met de straat tot
uitgangspunt te kiezen.

Publicist en consultant Marco Bevolo was o.a. senior director bij Philips Design.
Op dit moment is hij als docent en directeur onderzoek verbonden aan NHTV Breda.
Kijk op www.speakersacademy.nl/speakers/marco-bevolo
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