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Vi ru S di Rossella Violo

Rossella Vitolo, meglio conosciuta sui social
come Tossy_vi’, con una laurea in girispru-
denza in tasca si catapulta nel 2018 nel
mondo del web come wieb influencer ed
opinionista tv. Decide poi di coliivare la sua
passione per Il giornalismo ed il calcio.

Lel slessa infravede questi mesi come fempo
prezioso da sfruttare al meglio per migliorarsi
dal punto di vista professionale ed umano.
Porta avanti sul suo profilo insfagram assieme
ad un amico giornalisia, Andrea Buonaiuto, dei
video racconto sul calcio e sui calciatori che
hanno fatto la sforia italiana.
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I suo Mmotio e:

"l fernpo e lunica
rcchezza che

NON Sl PUO comprare
e non forma Indetro,
Der guesto va siruticio
al megliol’

I'suo motto e: il tempo € l'unica ric-
chezza che non si pud comprare e
non torna indiefro, per questo va sfruttaio
al megliol

Utlizza al meglio questi giorni di quaran-
fena per racconiare e confroniarsi con
degdli amici riguardo il periodo delicato
che I'mondo sta vivendo sopratiutto per
coglierne l'aspetto posiivo. Nlasce cosi
un “salotto a distanza”. Facciamo due
chiacchiere con rossy_vil
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ﬂ el salotto di oggl abbiamo: dmmy Maini (ex
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calciatore italiano, oggr dirigente), Barbara Polli
(Co-founder e designer di Farnese gioielll), Marco
(Mlichelini (arfista contemporaneo infernazionale),
Emanuele De Angelis  (producer) ed Hisa
Castellari (CEO e designer di [TyChalom).
(Rossella ntervisia e racconia..)

Jimmy Maini, ex calciatore italiano nel
ruolo di centrocampisia ad oggi dirigente
sporiivo che ha giocato con la Roma, |l
Vicenza, I Milan, fante alire big e con la
Nazionale ltaliana (insomma.. uno che
non ha bisogno di tante presentazionll) ci
racconta che questi giorni di qguarantena
gl hanno fatto capire quanto siano belle
la vita e la liberta. E softolinea un aliro
aspetto fondamentale ovvero I impor-
fanza dirispetiare || pianeta e futfo cio che
ci circondal



Barbara Polli, imprenditrice italiana Co-founder &
designer di Farnese gioielli, marchio italiano del
lusso ed aftualmente Il primo brand al mondo di alta
gioielleria ad aver frasformato il Design sforico in di-
namico con brevetto registrato in 70 paesi nel
mondo ci racconia che ha approfittato di questo
momento di costrizione a casa per renderlo un Mo-
menio di riflessione e fare una ricerca introspetiva
che passi atfraverso una rivalutazione della vita.
Aggiunge inolire che tutto cido ha innescato in lei
nuove idee e poler esprimere atfraverso Il suo lavoro
alire emozioni. Ha disegnato in aggiunta a quella
Mondo (alta gioielleria) ed dlla Farnese Gioielll Share
Your Smile (inea di gioielli in argento dedicata alla
Fondazione Operation Smile a sostegno dei bam-
bini affliti da labiopalatoschisi) una nuova collezione
che spera di pofer redlizzare presio.
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Marco Michelini, arfista contermpora-
neo noto come (Mylo sui social che
da qualche anno € entrato a far parte
del jet set di Paris Hilton, Philipp Plain,
Jdennifer Lopez, DolceGabbana e
fanti aliri personaggi internazional, rac-
conia che per lui questi giorni sono
siati fruttiferi di idee e spesi bene. Ha la-
vorato con molta piu calma rispetio
alla frenesia della “normalitc’, conli-
nuando a ricevere numerose richieste
di quadri. Un arlfista sui generis prove-
niente dal mondo della sfrada, del
lusso e della moda che ha fatto della
duplicita dello sguardo 1 fema delle
sue opere dice di essere posiivo sulla
rpartenza. B defto da una persona
che ama far riconoscere attraverso le
sue opere la realtd sotterranea della
socleld, che di solito passa con Inos-
servaia, io mi fiderell
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Emanuele De Angelis, producer sem-
pre super impegnato tra cinema,
moda ed eventi dello spettacolo con
una vitla frenefica e sempre in giro per
I mondo ci confessa che secondo Iui
Il settore piu colpifo post virus sard
quello del cinema.

Emanuele ullizza questo periodo per
seguire corsi, migliorare le sue compe-
lenze e si dedica dllo Yoga.

I suo pensiero dal punto di visia lavo-
rafivo: “Dovremo darci da fare come
hanno fatto 1 nosiri nonni nel dopo-
guerrq, la “battaglia” sard la stessa, ma
uniti ce la faremol”

Dovierno darer da jare come
nanno jaiio | nosin nonnt Nel
aopoguera, la battagha” sara
i@ siessa, ma unill ce la ja-
rernol”
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Elisa Castellari, giovane imprendirice
taliana CEO e designer di MyChalom
che ha deciso di lanciare il suo brand
nel 2018 durante un vaggio a TelRviy,
ispiraia dai colori e dalla vivacita della
ciftc, una ragazza che predilige i mader-
nifay da sempre (e sue scarpe sono
realizzate al 100% a mano in ltalia) ci
racconia che Il business MyChalom si
svolge per 1 90% on line sul loro sito
wiuduu.mychalomit . Per questo durante
la quarantena lei e la sua equipe hanno
avuio la possibilita di instaurare una con-
nessione ancora piu stretta con le client,
amiche anche framite progetii digitali (le-
zioni di yoga e fakeovers con donne
esperte in fematiche fermminili).

Conclude Rossella

Aggiungerel che lo spirtto, la tenacia e la
voglia di fare non mancano bisogna solo
essere fiduciosi € perché no anche un
pizzico di buona sorte non guasterebbe.
|'auspicio € quello di tornare piu forti di
prima ed € un compito questo toccato
alla nostra generazionel
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[ auspicio e quello di
lomare pua jortt a
pnma ed e un comr-
pIo qQuEeSIo Ioccalo
alla nostra genera-
zionel




